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El Observatorio Audiovisual Europeo, es una institución creada en el año 1992 al objeto 

de responder a una falta de información y transparencia sobre esta industria. Su 

principal objetivo es proporcionar una visión europea comparativa de la industria 

audiovisual en 41 países diferentes, así como un análisis detallado de las industrias 

nacionales e incluso regionales, y es el responsable del Anuario de tendencias del 

audiovisual.   

Esta cuarta edición del Anuario de tendencias nos muestra una gama de ideas y datos 

comparando el mercado audiovisual europeo, formado por un mosaico de realidades 

nacionales, versus el mercado norteamericano construido "de abajo hacia arriba", desde 

estaciones locales de televisión hasta servicios audiovisuales nacionales.  

El trabajo realizado por el equipo de analistas y compilado este anuario pone de relieve, 

interesantes diferencias y similitudes resultado de la comparación de las cifras clave de 

las dos áreas analizadas. 
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Los contenidos de este informe abarcan todo el modelo del negocio de la industria 

audiovisual, tanto las áreas producción, distribución y servicios audiovisuales como 

mercados y participantes.  

Comienza trabajando sobre producción tanto de cine como de televisión. Mientras los 

datos de la industria cinematográfica confirman que se está produciendo un 

estancamiento debido al descenso en las inversiones, ya que los principales soportes 

siguen siendo la financiación pública y los emisores, en Rusia se está produciendo un 

alza en la misma. Los de la televisión muestran  

 Otro de los temas tratados en esta sección es la necesidad de modernizar las leyes de 

protección de derechos, y también muestra los datos sobre la situación de género en la 

industria audiovisual. 

En las secciones de distribución y servicios audiovisuales destacan la penetración de las 

plataformas digitales al tiempo que resalta que un 21% de las películas de SVOD son 

europeas. Paradójicamente, al tiempo que la televisión lineal decrece, aumentan los 

canales de noticias en Europa siendo estos de varios propietarios y presentan ofertas 

variadas.  

En el apartado de mercados, los datos muestran que la publicidad se encuentra frente 

al reto que presentan los anuncios on line, al mismo tiempo que la televisión lineal debe 

pelear con el incremento de la IPTV y el explosivo crecimiento de los servicios de 

suscripción de video bajo demanda.  

Pero, es la sección de participantes la que presenta más relevancia de cara a la 

investigación en la estamos trabajando en la actualidad. Ya que señala que las emisoras 

de servicio público (PSB) están viendo disminuir los recursos financieros debido a los 

multimillonarios presupuestos de empresas como Amazon y Netflix que están 

invirtiendo en contenido local, y está competencia está impulsando a las redes locales a 

aumentar la producción de contenido original. Pero no sólo eso, sino que además obliga 

a las PSBs europeas a colaborar no sólo en términos de contenido, sino también en 

convergencia de plataformas. Estimulando las alianzas entre emisoras públicas y 

privadas en un intento por mantenerse y competir los servicios de video on-demand. 
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Por otra parte, los datos de este estudio confirman el cambio en el consumo de video 

por parte de los adolescentes, púes lo hacen más a través de internet, bien a través de 

plataformas creadas para compartir videos (Youtube, Vimeo…), como de redes sociales. 

En este último caso distinguen dos categorías, en primer lugar, las que han incorporado 

la posibilidad de compartir videos (Facebook, Instagram…) y en segundo lugar las 

creadas a tal objeto Twitch, Persicope, live.me… Y aunque ambos modelos continúan, 

los operadores no han trabajado con ellos. Puesto que el intercambio de videos, sólo se 

utiliza como apoyo a la actividad principal de estos.  

Este informe nos facilita una radiografía de la situación del panorama audiovisual pan-

europeo en la actualidad.  

Su lectura y análisis nos ayuda a entender la situación en la que se encuentra en la 

actualidad y puede dar pautas sobre cómo trabajar y enfocarnos hacia el futuro en el 

sector audiovisual europeo.  

Como se puede ver según los datos mostrados, la globalización está afectando a los 

contenidos. La audiencia tiene capacidad para escoger qué ver, cuándo y cómo. Y esta 

multiplicación de opciones no ha hecho más que incrementar la competencia de los 

operadores para atraer a unas audiencias cada vez más desligadas de la linealidad 

televisiva. (Crespo-Pereira, Verónica; Legeren-Lago, 2019) 

Por otra parte, la digitalización al igual que democratiza los medios de producción y 

distribución, obliga a trabajar a las empresas de contenidos con empresas de tecnología, 

pues todo está convergiendo y las PSM deben hacerlo en igual medida. (Legeren Lago, 

2019). 
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